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SOBRE A MSB NEXOS

NCS

Atuamos em MIDIA PROGRAMATICA, no lado PUBLISHER, ao
gual otimizamos ferramentas para um melhor retorno em
PROGRAMATICA e com consultoria nas areas de Gest3o,
Comercial, Conteudo, Processos e Implantacao e Adequacao
de Projetos.

No mercado do Parana, somos parceiros dos principais
Grupos de Comunicacao dos estados de SC e RS, na
comercializacdo de radio, jornal e digital. Santa Catarina, com
a NSC COMUNICACAO e do Rio Grande do Sul o GRUPO RBS.

Acreditamos que a Evolu¢cdo em um mercado é baseado em
parcerias que facam NEXO, CONHECIMENTO e ETICA.
Desenvolvemos uma area de Educacao especializada em
treinamentos na drea de Marketing e Comunicacao.



5W e 2 HNA MIDIA PROGRAMATICA PARA PUBLISHERS

Por décadas o modelo de remuneracdo dos VEICULOS DE
COMUNICACAO (PUBLISHER) manteve-se o mesmo, vendia-se
espaco, patrocinio ou acdes baseadas em formatos especificos.

A partir de 2010, comecou a mudar gradativamente, para uma
realidade, cuja Unica certeza, é a necessidade a adaptacao constante
ao mercado, e o prazo em que esta mutagao ocorre é diario.

Este contetdo, aborda a utilizacdo da MIDIA PROGRAMATICA para
PUBLISHERS. Como participante desta dinamica de mercado, ele tem
prazo contado para uma grande mudanca, em especial pelo processo
de gerenciamento de cookies por parte do Google a partir de 2022,
gue trara uma nova realidade.

A partir dos principais questionamentos sobre a aplicacdo da MIDIA
PROGRAMATICA, desenvolvemos um conteudo relacionado a sua
utilizacdo para PUBLISHERS, por meio do Método 5W’s (WHAT,
WHERE, WHEN, WHO e WHY) e 2H’s (HOW e HOW MUCH).
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Desmistificamos a aplicacio da MiDIA PROGRAMATICA com a utilizacdo da metodologia 5 W's e 2 H’s.

NDCS



# Maneira programada de comprar e vender inser¢cdes por meio de uma ferramenta.
# A partir do perfil do consumidor define-se quanto paga-se para impacta-lo, sem focar no canal.

# Recompensa anuncios que funcionam e aloca orgamento para impressdes com alta performance, com
afericao do retorno das veiculacdes em todas etapas da captacao de clientes.

# Deixa de se vender espaco para buscar exposicao para o publico desejado.

# Veiculado em diferentes formatos.

# CLIENTE/AGENCIA, busca sites Navegados pela PERSONA/PUBLICO-ALVO determinado.

# Atingir Clientes/Agéncias que utilizam esta modalidade.

PORQUE # Incrementar taxa de ocupacao dos espacos.

No==—~»,  # Geragdo de Receitas.
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............

# IMPACTAR: Cliente, Usuario, Persona/Publico-Alvo

WHO

QUEM # CONTATO: Necessidade de parceiros para otimizacao de inventario e SSP’s.

Ne=~”, # VENDE: Plataformas por meio de Algoritmos.

..........

A PROGRAMATICA n3o é para todos os PUBLISHERS, é preciso alguns requisitos.

# Tiver taxa de ocupacao baixa do inventario.

# Nao consegue rentabilizar com clientes locais.

# Tiver uma quantidade de impressdes minimas no més superior a 1 milhao.

# Mercados demograficamente pequenos/segmentados, com poucos Publishers ndo é recomendavel.

WHEN
QUANDO

S




S3o quatro formatos em MIDIA PROGRAMATICA, que podem envolver leildo ou n3o.
O principal é o REAL TIME BIDDING, que muitas vezes é utilizado como sinbnimo de

PROGRAMATICA.
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O processo das ofertas possui duas metodologias principais: HEADER BIDDING e WATERFALL.

WATERFALL (CACHOEIRA)

# Considera os todos os lances e o
vencedor sera o maior lance.

# S3ao considerados os histoéricos e
precos médios pagos por cada rede.

# Pode gerar problemas de
carregamento do site.

# Considera o CPM médio, ao invés do
real, o que pode gerar um valor
defasado.

HEADER BIDDING

# Envolve toda a cadeia programatica
de forma horizontal. A partir de um
preco estabelecido, sao consideradas as
ofertas separadamente, sendo a
primeira que atingir o lance minimo
sera a vencedora.

# Acionado a partir de uma tag
instalada no site.

NDCS



............

NA PRATICA

Em um lance minimo de $2,50. As duas Metodologias funcionam da seguinte forma
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E fato a IMPRESSAO em PROGRAMATICA para o PUBLISHER, vai ser inferior ao obtido diretamente.
A venda do inventadrio, segue uma tendéncia, na qual o valor maior serd arrecadado na VENDA DIRETA
e o menor valor vird do REAL TIME BIDDING.
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ALGUNS CUIDADOS EM MIDIA PROGRAMATICA PARA PUBLISHERS

“De onde se menos espera...nada vem.” Barao de ltararé

1)
2)
3)
4)

5)
6)

7)
8)

9)

PROGRAMATICA pode ser uma fonte de receita significativa, mas requer atencdo
como qualquer area de uma empresa.

Faca a licao de casa, tenha um PLANEJAMENTO do site quanto a
NAVEGABILIDADE, CONTEUDO e COMERCIAL.

O RETORNO em PROGRAMATICA, sobre condicdes normais, é diretamente
PROPORCIONAL a AUDIENCIA.

Menos de 1 milhao de visualizacdes més, o ideal é plugar diretamente no
Google. Ao passar desta marca releve utilizar outras ferramentas.

Busque sempre o equilibrio entre a ENTREGA e seu CONTEUDO.

Os valores das FERRAMENTAS de otimizacao sao em dodlar. Pode ocorrer variacao
conforme o cambio.

N3o adianta o seu VEICULO ter sucesso no off, se o seu site ndo tiver
VISUALIZACOES.

Garanta a integracdo entre as partes de CONTEUDO, COMERCIAL,
PROGRAMATICA e DESENVOLVIMENTO.

Esteja preparado para as MUDANCAS TECNOLOGICAS/LEGAIS, como cookies,

gue impactam diretamente o processo.
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